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Абитуриент должен: 
 

 Продемонстрировать знания в области рекламы и связей с 

общественностью. 

 Иметь общие представления о коммуникационной индустрии. 

 Понимать специфику коммуникаций в цифровой среде и инструментов 

веб-аналитики. 

 Продемонстрировать базовые знания теоретических основ и методов 

коммуникационных исследований. 

 

 

Перечень вопросов для подготовки по магистерской программе 

«ИНТЕРНЕТ-КОММУНИКАЦИИ В РЕКЛАМЕ И СВЯЗЯХ С 

ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ» 

1. Междисплинарность исследований в сфере интернет-рекламы и связей 

с общественностью 

2. Проблематика объекта и предмета исследования в сфере интернет- 

рекламы и связей с общественностью 

3. Коммуникационная деятельность как универсальная категория и 

объект исследования: подходы, методы, базовые источники. 

4. Технологии интернет-рекламы и связей с общественностью как 

универсальное и междисциплинарное понятие. Подходы к типизации, 

структура. 

5. Проблематика валидности информации (данных, результатов) в 

исследованиях в сфере интернет-рекламы и связей с общественностью. 

6. Кабинетные исследования в сфере интернет-рекламы и связей с 

общественностью: цели, объекты, методы, результаты. 



7. Семантический анализ современного состояния рынка интернет- 

рекламы. 

8. Понятие «среды» как предмета изучения в сфере интернет-рекламы и 

связей с общественностью. 

9. Экономико-статистические методы обработки результатов 

исследований и оценки эффективности в сфере интернет-рекламы и 

связей с общественностью. 

10. Машинные методы сбора информации в сфере интернет-рекламы и 

связей с общественностью. 

11. Технологии Big Data в сфере интернет-рекламы и связей с 

общественностью. 

12. Современные методы сбора данных медиаметрических показателей в 

сфере интернет-рекламы и связей с общественностью. 

13. Программное медиапланирование в сфере интернет-рекламы и связей 

с общественностью. 

14. Роль и место конкурентного анализа в сфере интернет-рекламы и 

связей с общественностью: методы и принципы. 

15. Понятие «стратегия» в сфере интернет-рекламы и связей с 

общественностью. 

16. Кабинетные исследования в сфере интернет-рекламы и связей с 

общественностью: методики, объекты, тенденции. 

17. Применение алгоритмов в исследованиях интернет-рекламы и связей с 

общественностью: методики, объекты, тенденции. 

18. Тенденции в изменениях потребительского поведения, их отражение в 

коммуникационных практиках. 

19. Методы изучения управленческих процессов в сфере интернет- 

рекламы и связей с общественностью. 

20. Организационная и корпоративная культура в контексте интернет- 

рекламы и связей с общественностью: вопросы законодательства о 

персональных данных 



Учебно-методическое и информационное обеспечение 

вступительных испытаний по направлению подготовки «Реклама и 

связи с общественностью», профиль подготовки «ИНТЕРНЕТ- 
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